1.1. [bookmark: _Toc54363655]Productos de creación e innovación 
La Facultad reconoce formas diversas de producción de conocimiento y de metodologías y mediaciones en los procesos de investigación/creación. Esta diversidad supone la valoración de productos como curadurías, piezas audiovisuales, publicaciones digitales, novelas gráficas, bases de datos con componente de investigación, productos de apropiación social y coproducción, co-creación y construcción colaborativa del conocimiento y productos de innovación docente, entre otros. 
En la Universidad de los Andes se define el proceso de investigación/creación como “el proceso sistemático mediante el cual se desarrolla, se valida y se evalúa nuevo conocimiento”. El desarrollo de nuevas formas de producción y socialización de conocimiento implica, como menciona el documento, que no existe una única estrategia para producirlo, “Por el contrario, este proceso incluye conocimiento, experiencia, intuición, creatividad, innovación, entre otros”[footnoteRef:1]. Partiendo de este principio y en el contexto de las diferentes disciplinas/departamentos que componen la Facultad de Ciencias Sociales se hace importante reconocer que existe otro tipo de productos académicos diferente a las publicaciones escritas.  [1:  Vicerrectoría de Investigaciones, “La investigación en la Universidad de los Andes”, abril de 2019. https://investigacioncreacion.uniandes.edu.co/es/Investigacion-y-Creacion ] 

Teniendo en cuenta que, en muchos casos, el carácter mismo de estos productos es la innovación, no es posible listar y reconocer todos los productos posibles. Así, se anexa una tipología básica e indicativa que no pretende ser exhaustiva. Cuando el/la profesor/a considere que fue autor/a de un producto diferente a los descritos a continuación, lo puede presentar adjuntando la información que se pide más adelante. 
Por productos académicos se entenderán aquellos que son resultado de un proceso sistemático y coherente, organizado e intencionado, relacionados con una agenda de investigación o de producción de conocimiento, integrales y susceptibles de ser evaluados a partir de antecedentes o referentes relevantes. Si bien se reconoce la naturaleza procesual de muchos de estos productos, no se considerarán actividades o insumos del producto final. Cada autor/a argumentará en qué medida algunas actividades derivadas o asociadas con el producto final pueden considerarse como un producto en sí mismo, bajo el supuesto de cada producto debe poder ser evaluado por separado.
 
1.1.1. Producciones audiovisuales: 
Este es uno de los productos más comunes y que atraviesan la mayoría de las disciplinas de la Facultad de Ciencias Sociales. Por lo general implican la elaboración de un guion o de un argumento conceptual y deben estar vinculados como resultado o como parte de un proceso investigativo.

1.1.2. Museografía, museología, curaduría y exposiciones: 
Se trata de un resultado de investigación que se expone en el espacio público, físico o virtual, de manera transitoria o permanente. Este tipo de resultado se vincula a museos y bibliotecas principalmente. Debe estar fundamentado en un guion o en un argumento conceptual, estar vinculado como resultado o parte de un proceso investigativo o de la trayectoria académica del/la profesor/a en su agenda de trabajo, y debe tener una divulgación e impacto públicos. 
1.1.3. Productos de investigación digital: 
Son resultados de investigación que se exponen en las crecientes tecnologías digitales. Esta categoría puede contener una amplia gama de alternativas que vinculan trabajos colaborativos (característica central de la cultura digital) o individuales. Los resultados pueden estar asociados a creación y desarrollo de libros digitales, videojuegos educativos, series de podcasts, entre otros géneros. No se considerarán blogs o páginas web personales que no sean, en sí mismos, productos de investigación. 
1.1.4. Bases de datos:  
Son el resultado de un proceso de investigación en el que se acumula y sistematiza de manera ordenada, información que es útil para describir y analizar fenómenos políticos, económicos y sociales, entre otros. Las bases de datos registradas son de acceso público, con código abierto y en red por lo que se encuentran en repositorios abiertos, orientados explícitamente a su consulta. No se contemplan bases de datos socializadas a través de divulgaciones propias o archivos compartidos. Tampoco se contemplan las bases de datos que hayan sido creadas de manera auxiliar a un proceso de investigación y que no hayan sido conceptualizadas como un fin en sí mismo. Las bases de datos que se publican en revistas indexadas se valorarán como artículos. 
1.1.5. Productos de impacto sobre políticas públicas:
Se trata de documentos orientados a usar el conocimiento o la experiencia de un/a profesor/a al servicio de la política pública o de instancias judiciales. Son productos orientados a presentar los hallazgos de una investigación o el estado de cierto ámbito del conocimiento a actores políticos, jueces o fiscales junto con recomendaciones para la toma de decisiones. Entre estos productos se incluyen los policy paper o los policy brief publicados por centros de investigación o centros de pensamiento especializados o los peritajes en procesos judiciales. Pueden ser el resultado de investigación o de la experiencia acumulada del/la profesor/a en un tema específico.  
1.1.6. Productos de innovación social:
Se trata de aquellos productos que contribuyen a la solución de problemáticas sociales y que tienen impactos claramente identificables en una comunidad específica o en la sociedad en general.  
1.1.7. Productos de innovación docente:
Se trata de aquellos productos de “investigación, desarrollo e innovación docente” mediante el cual el estatuto profesoral incorpora la noción de scholarship of teaching. La valoración de estos productos se realizará a partir de lo estipulado en el documento: Valorar los procesos y productos de la docencia: una propuesta innovadora desde la Universidad de los Andes[footnoteRef:2]  [2: https://investigacioncreacion.uniandes.edu.co/sites/default/files/Vicerrectoria/Documentos_Normatividad/Valoracion-de-productos-de-docencia.pdf ] 

1.1.8. Productos de apropiación social, coproducción, co-creación y construcción colaborativa del conocimiento: 
Se trata de productos orientados a divulgar o socializar la investigación/creación o el nuevo conocimiento, o productos elaborados colaborativamente para y/o con grupos o comunidades. Son el resultado de una estrategia intencionada y sistemática de comunicación y/o de producción de conocimiento, susceptibles de ser evaluados. Se diferencian de actividades específicas o puntuales de socialización de conocimiento como la participación en un episodio de un podcast, la organización de un evento académico u otras actividades orientadas a la promoción de conocimiento.    
Criterios de evaluación
A diferencia de los productos bibliográficos convencionales que cuentan con formas más o menos estandarizadas de evaluación, este tipo de productos no cuentan con índices o parámetros de aceptación general y requieren de una evaluación cualitativa que supone un importante componente de autoevaluación y de valoración colegiada. Para avanzar en mecanismos confiables de valoración este reglamento propone ciertos protocolos y criterios de evaluación. 
Información que debe aportar el autor (máximo 1.000 palabras)
1. Describir el tipo de producto propuesto y anexar la documentación que considere pertinente para poder tener una idea concreta de qué se está proponiendo. Es necesario tener en cuenta la tipología de productos que contempla este reglamento o, en caso de que el producto no esté recogido en esta tipología, justificar por qué se considera un producto académico.
2. Aclarar el vínculo del producto con actividades de investigación/creación/innovación: Si forma parte o no de un proyecto de investigación registrado en la Vicedecanatura o presentado a alguna agencia externa o cómo se inscribe dentro de la línea de trabajo y trayectoria docente. Dado el caso que no esté ligado a un proyecto formalmente registrado, explicar por qué considera que se puede entender como resultado de sus actividades de investigación, o de su agenda académica. En ese sentido, es indispensable que cada profesor/a aclare si la finalidad principal del producto está ligada con actividades de investigación/creación/innovación o con actividades de docencia o desarrollo institucional, en cuyo caso se deben reportar como parte de estos ámbitos. No se considerarán como productos los insumos del producto final.
a. Describa el proceso que dio origen a este producto. ¿Por qué eligió ese formato para la presentación o desarrollo de su investigación o para socializar nuevo conocimiento? ¿Cuál es el soporte conceptual y metodológico que orienta la realización de este producto? 
b. Indique las actividades realizadas para la elaboración del producto. 
c. ¿Cuál es el aporte que hace este producto a su campo de conocimiento?
3. Incluir la información sobre estrategias de circulación y socialización previstas para el producto: 
a. ¿Cuáles son los lugares, medios, mediaciones o ámbitos previstos para la circulación y presentación del producto? 
b. ¿El proyecto incluye actividades de socialización en ámbitos comunitarios, locales, nacionales o internacionales? Por favor describa y justifique el plan de socialización previsto en caso de que exista. 
c. ¿Cuál es la audiencia o público objetivo al que se orienta el producto? ¿Cuál es la relación entre el objetivo del producto, la mediación elegida y la audiencia esperada? 
d. ¿Cuenta con algún reporte de recepción, visitas o audiencias?
e. ¿El producto ha obtenido algún reconocimiento o distinción? 
4. Si el producto es el resultado de un trabajo colaborativo, explicar: 
a. ¿Cuál fue el rol del/la investigador/a en la realización del producto final? 
b. ¿Cuál fue el equipo que participó en la realización del producto y qué tipo de participación tuvo cada uno en el producto final?
c. ¿Qué tipo de servicios técnicos se contrataron para la realización del producto?
d. ¿Hubo algún otro tipo de colaboraciones (con equipos, comunidades, otros profesionales, estudiantes) que permitieron la realización del producto final?
e. ¿La metodología seguida involucra la participación de una comunidad, grupo o colectivo en la construcción del producto?
f. ¿Se involucraron profesionales de otras disciplinas en su elaboración?
g. ¿Se involucraron estudiantes en la realización del producto?
5. Explique si usted participó en la justificación, la conceptualización, el diseño y el desarrollo del producto o en cuál de estas fases estuvo involucrado.  
6. ¿Cómo se autoevaluaría el producto comparado con otros productos del mismo tipo? Comparado con otros productos similares ¿qué hace a este producto particularmente significativo? Por favor presente evidencia que permita establecer puntos de comparación entre su producto y productos similares. 
7. Si fuese conveniente solicitar una evaluación del producto, ¿quiénes podrían evaluarlo? Anexe una lista de posibles evaluadores (máx. 4; internos o externos a la Universidad que no representen conflicto de intereses). 
8. Si es del caso, anexe documentación pertinente acerca del proceso metodológico y académico que permitió el desarrollo del producto (guiones, wireframe, arquitecturas y ontologías digitales, investigación de referentes, etc.)

Valoración:
La valoración de estos productos se realizará de forma colegiada a través de los y las integrantes del comité de evaluación de productos de la facultad y, en caso de ser necesario, de un par externo a este comité. Para la evaluación se evaluarán los siguientes criterios en una escala de 1 a 3. Cada integrante del comité que participe en la evaluación dará una nota cuantitativa debidamente justificada para cada criterio. El promedio de estas evaluaciones determinará la valoración final del producto. Los productos por debajo del 40% en el promedio final, es decir, por debajo de 1,2 no serán tenidos en cuenta.    
i) Relación y coherencia entre el objetivo/pregunta y el producto final: ¿Los objetivos o las preguntas que orientan el proyecto de investigación/creación son coherentes con el producto final?
ii) Novedad: ¿Cuál es el aporte del producto? ¿Cómo contribuye a ampliar el conocimiento sobre un tema, campo o disciplina? 
iii) Proceso o metodología: ¿El proceso seguido está debidamente justificado y es apropiado para cumplir los objetivos? ¿La metodología/proceso seguida está aplicada debidamente? 
iv) Forma/Medio/Mediación: ¿El formato, medio o mediación elegido guarda coherencia con el objetivo y con la estrategia de circulación del producto? ¿Los ámbitos de circulación son significativos para que este producto tenga el impacto esperado? 
v) Autoría: ¿hubo participación en la justificación, la conceptualización, el diseño y el desarrollo del producto? ¿se participó en alguna(s) o en parte de algunas de estas fases? 
vi) Valoración global del producto: En términos generales ¿cuál es la calidad del producto? 
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· Entre 90% y 100%: A (15 puntos)
· Entre 70% y 89%: B (9 puntos)
· Entre 60% y 69%: C (6 puntos)
· Entre 40% y 59%: D (3 puntos)

2. Comité de evaluación

La evaluación de los productos estará a cargo del Comité de Evaluación de Productos de la Facultad compuesto por el Decano de la Facultad, la Vicedecana de investigaciones y al menos tres profesores/as de la facultad con trayectoria y experiencia en la generación de productos de investigación diferentes de publicaciones convencionales y al menos un/a profesor/a con trayectoria en la generación de productos en publicaciones convencionales. En caso de ser necesario, se solicitará, además, la evaluación externa el producto propuesto. 
